
实践团队申报表

    申报学校：  重庆科创职业学院    

	团队名称
	重庆科创职业学院“山茶花”实践团队

	实践时间
	首选期数：第四期
	调剂期数：第五期

	团队负责人及联系电话
	带队老师姓名:刘雪韬 职务：团委副书记 电话：18223366611

	
	指导老师姓名:刘 飞  职称：研究实习员  电话：15123668400

	
	学生姓名: 李  丹    专业：建筑工程    电话：18716383231

	团队总人数
	22人

	团队人员

专业构成
	思政、广播电视艺术、艺术设计、旅游管理、软件编程等

	课题名称

及内容概要
	微信微博等新媒体

在青少年革命传统教育中的应用研究



	   校团委

推荐意见
	

	省级团委学校部推荐意见
	

	备注
	


注：1. 实践季共计九期，时间安排为：第一期7.5-13（开营仪式），第二期7.9-17，第三期7.15-23，第四期7.24-8.1，第五期8.3-11，第六期8.9-17，第七期8.12-20，第八期8.18-26，第九期8.22-30，各实践团队填报实践时间须对应期数。

2. 按照每期400人的安排计划，青少年基地将酌情调整部分入选团队的实践时间。

2015年“井冈情·中国梦”

全国大学生暑期实践季专项行动课题立项申  请  书

          项目名称  微信微博等新媒体在青少年   
                    革命传统教育中的应用研究  
      申请团队     重庆科创职业学院     
                 “山茶花”实践团队     

      负 责 人         刘雪韬         
      联系电话       18223366611      
      申请日期       2015年5月       
一、立项背景及意义

（一）立题背景

调查显示，在我国有高达 85% 以上的青少年拥有手机，75% 以上的青少年拥有电脑。电子产品的大范围普及为青少年使用新媒体提供了物质基础条件。

在青少年常接触的媒体形式中，新媒体的使用程度已远远超过了传统媒体。新媒体已成为他们了解时事信息，了解社会关注民生的重要信息渠道，成为他们表达个人意志、实现人际交往等沟通交流的重要方式。
1.互动性、虚拟性

互动性是新媒介最为显著的特点，在新媒介发展的今天，信息的传播源可能已经不只一个。人人都是传播源的可能性越来越大，信息的传播已经去中心化，其权利也是被日益发展的网络所“瓜分”。

新媒介“繁衍”了现代人们的第二生存空间，它虚拟的形态已成为新媒介最显著的特性，这种虚拟空间为广大受众提供了一个信息交流平台，更是现实生活的一种延伸。

2.自主性、开放性

新媒介是一个自主、开放的平台。它打破了以往信息传播模式，通过新媒介把人们的声音、形象更加自由地、多元化地展现出来。

在新媒介环境下，不管是单一的个体还是复杂的群体，都可以自由表达他的“声音”。在当前媒介融合的趋势下，无论是技术、介质还是内容，无一不显露出“开放”、“共享”的特性。

3.即时性、便捷性

新媒介往往能够通过它的各种应用第一时间提供、发布信息，及时了解当前社会所发生的重大事件，也正因如此，拉近了人们与世界的距离。

便捷性则体现在信息的传播不会受到较多的掌控，社会公众能够方便快捷的通过媒体介质了解当前时事，也可以更加自由、直接、广泛的发表自己想要表达的言论。

4.明显化、多样化

在当今，无论是学校形象树立、企业品牌宣传等，方式方法都随着新媒体的诞生而随之改变，从而加强受众对形象的认可，品牌的认知，最终加以选择。

与传统模式相比，评估一个品牌的价值和传播效果是一项复杂且工作量极大的任务，而在新媒介的形势下，传播效果更加明显化，无论是政府、企业、学校都可以直观判断其“营销”效果，通过新媒体所带来的相关数据，帮助单位及时发现问题、解决问题，完成多样化、全方位的传播。

 5.基于高校思想政治教育工作与团学活动的应用基础

新媒介对思想政治教育工作及团学活动意义重大，对于思想政治教育工作与团学活动更像是一把“双刃剑”，只有借助新媒介做好思想政治教育工作与团学活动，才能让思想政治教育工作及团学活动更加数字化、体系化。

团队22人，大多数成员参与了我校各级的微信、微博等新媒体的平台建设。长期以来，我们也广泛借助新媒体进行学生思想政治教育及团学活动的宣传及展示等。基于此，我们团队可以完全将实际经验运用到青少年的革命传统教育中去。

研究意义

微信已经是人们的一种生活方式，是当前最火爆的手机社交软件。百度百科给它的定义是：微信 (WeChat) 是腾讯公司于2011年1月21日推出的一个为智能终端提供即时通讯服务的免费应用程序，微信支持跨通信运营商、跨操作系统平台通过网络快速发送免费（需消耗少量网络流量）语音短信、视频、图片和文字，同时，也可以使用通过共享流媒体内容的资料和基于位置的社交插件“摇一摇”、“漂流瓶”、“朋友圈”、”公众平台“、”语音记事本“等服务插件。

微信功能分析：1） 用户互动以及管理；2）内容的分发渠道；3） 服务定制，建立口碑；4）身信好友及微信朋友圈开放API；5）商业交易.
现在人们对微博早已不再陌生，越来越多的人接受并在使用它。截至2013年上半年，新浪微博注册用户达到5.36亿，2012年第三季度腾讯微博注册用户达到5.07亿，微博成为中国网民上网的主要活动之一。那么，何谓微博?百度百科定义为：微博（Weibo），微型博客（MicroBlog）的简称，即一句话博客，是一种通过关注机制分享简短实时信息的广播式的社交网络平台。其中四个特性:1）便捷性;2）背对脸;3）原创性;4）草根性。随着微博的发展，出现了四个效应：1）微博反腐；2）微博营销；3）微博打拐；4）自媒体。分析微博的功能：1）品牌影响力；2）用户服务；3）微博的社交关系链。

以上两种新兴媒体的出现正是在互联网已发展到个人互联网时代，智能手机来势迅猛的背景下出现的一种新兴媒体。

通过分析，得出一结论：塑造影响力在微博，塑造口碑在微信。
基于上述分析，我们认为青少年革命传统教育通过微信微博等新媒体是可以更好地实现信息的传达与接收的效果，并且是实践和探索的一种新的课题研究模式。

二、研究内容可行性分析
     （一）新媒体成为当今青少年获取信息的主要途径

     现如今，新媒体已成为青少年获取信息的主要媒介渠道，在同类信息技术产品的使用中，青少年使用新媒体的比例达到了 64%以上，而报纸、电视等传统媒体所占比例低于25%，其他形式（如课堂教育、口耳相传）占了11%，新媒体在青少年获取信息的过程中发挥了巨大的作用，新媒体已日渐发展成为青少年了解外界信息的重要沟通桥梁。

    （二）新媒体成为青少年交流沟通的重要手段

     据相关调查结果显示，随着手机的大范围普及和现代网络信息技术的迅速发展，青少年在人际交往中过去所常见的写信、面对面交流等传统的沟通交流方式已逐渐发展为主要通过发短信、打电话和QQ、微信聊天，面对面交流和聚会的方式较之以往有所减少。

     （三）新媒体的特点适应青少年特性

微信、微博的使用已经是多数青少年日常生活不可缺少的部分，它们适合现在青年人独立、多变、差异的特性以及快节奏的生活。充分利用微信、微博等新媒体开展革命传统教育容易被青少年所接受，微信、微博内容的多样性及图文声画的生动性、鲜活性更加吸引青少年的视听。
微博、微信都支持多平台运作。其中智能手机即时通信的移动化、碎片化和随时在线的特点，让利用微博、微信进行传统教育变得即时而便捷。无论是针对教育内容还是课题讨论，利用微博、微信获取信息的同时也可即可发表意见和看法，加强沟通交流互动，触发思考和体会。

把理论转换为青少年人身边可触及可感知的事物，促进“要我学”自觉转换为“我要学”，形成浓厚的学习氛围，通过引导学习不断触发思考和思想的提升。在促进青少年学习的同时更促进了其自主思考、自我教育。

   三、研究目标

充分利用微信微博宣传和学习“井冈情·中国梦”相关活动；
每天发布信息，聚集人气，并且利用微信和部分活跃的粉丝建立良好的沟通与互动。

建立固定的粉丝队伍，粉丝人数达到一千人左右。

创建微博、微信话题互动，每条微博都能至少被转播或评论100次以上。

创建微信、微博板块特色，让重量级的微博版主能够关注转发，带动我们发布信息的影响力。

6.以重要节日或活动为契机，举办活动，通过转发图文并茂的主题教育内容并@多位好友进行幸运抽奖。

四、研究的预期成果及基本步骤

（一）预期成果

本课题以行动研究法为主，辅以调查法、实验法等，在具体工作实践中不断尝试、修正行动计划，预期成果是：

1.平台建设专业性提升，曝光率提高；

2.有稳定的粉丝群体且粉丝的数量呈现缓慢上升的趋势；

3.发布信息被转发的频率提高，被@的次数增加，粉丝群具有一定的忠诚性；

4.能得到专业人士或知名人士的转发，粉丝中提高知名人士（大V）的收听人数。

（二）基本步骤

【微博】

1.第一阶段（2015年7月15日前）：前期准备工作，为官微的上线和推广做好准备。

   2.第二阶段（2015年7月15日—21日）：实施阶段，打造粉丝基础。

做活动，通过有奖转发活动先积累第一批粉丝，当有了这个基础之后，后面的工作才好展开。

互粉，在官微建立之初，我们应该把微博当成一个个人微博来经营，在内容上还是应该坚持我们既定的方略，但是在推广形式上把它当成一个个人微博来做。

互动游戏达到自然增粉，利用闯关游戏激发参与兴趣，在娱乐的同时达到教育的目的。当游戏无法闯关的情况需要分享、邀请好友等方式来完成。
做好内容维护，做好与粉丝的沟通互动，有选择的对一些质量高、活跃度高、对我们关注大、或是觉得可能是潜在的微博粉丝进行互相转发、评论。加大微博与官网的联系，通过官微做出的各种推广。

3.总结阶段（2014年7月21日—23日）：撰写研究总结和研究报告，邀请有关专家或老师评估使用情况和使用效果。

【微信】

第一阶段（2014年7月15日前）：前期工作准备。包括开通微信的公众平台、内容定位、具体内容、自动回复等。

第二阶段（2014年7月15日—21日）：实施阶段，打造粉丝基础。

充分利用周围资源，让感兴趣的朋友、老师等加入成为粉丝。

做活动，通过在朋友圈分享我们发布的内容集齐30个“赞”，来培养一批粉丝。

接力游戏达到自然增粉，利用邀请好友等方式来完成接力游戏，从而激发参与兴趣，在娱乐的同时达到教育的目的。
通过外部推广来增加粉丝，如捆绑我们其它平台的活动，通过在活动中加入微信关注的要求，来从外部引入资源。

做好内容维护，做好与粉丝的沟通互动。
3.总结阶段（2014年7月21日—23日）：撰写研究总结和研究报告，邀请有关专家或老师评估使用情况和使用效果。

重庆科创职业学院“山茶花”实践团队
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