附件1
腾讯微博认证申请表（团组织和品牌工作）

	团组织（品牌）名称
	微博昵称
	微博地址
	管理员姓名
	联系方式（手机）

	台江区志愿者协会
	台江区志愿者协会
	http://t.qq.com/tjzyzxh88300320?pgv_ref=im.perinfo.perinfo.icon&ptlang=2052
	陈云帆
	13405915507

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	单位意见

（盖章）
	


注：本表由县级团组织、各省直机关团委、团省委各直属单位、团省委业务主管的各协（学）会、各中学团委、各团属青少年宫填写，并报上一级团组织。

附件2
腾讯微博认证申请表（团干部）

	姓  名
	职务
	微博昵称
	微博地址
	联系方式

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	单位

意见

（盖章）
	


注：本表由县级团组织、各省直机关团委、团省委各直属单位、团省委业务主管的各协（学）会填写，并报上一级团组织。

附件3
腾讯微博认证汇总表

	团组织（品牌工作）

	微博昵称
	微博地址
	认证微博名
	管理员

姓名
	联系电话

（手机）

	台江志愿者协会
	http://t.qq.com/tjzyzxh88300320?pgv_ref=im.perinfo.perinfo.icon&ptlang=2052
	台江区志愿者协会
	陈云帆
	13405915507

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	团干部

	微博昵称
	微博地址
	姓  名
	职务
	联系方式（手机）

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	单位

意见

（盖章）
	


注：本表由各设区市团委、平潭综合实验区青工委、省直团工委、城工部、统战部填写，并报送到团省委宣传部。

附件4
共青团微博运营入门攻略

1、清晰定位。福州市公安局微博树立了“邻家大哥”的核心价值观，表达“亲民、幽默、时尚、善解人意、学识渊博、雅量高远”的微博定位，既体现了公安部门的特点、又突出了警务服务。团组织微博首先要明确定位以及背后的核心价值观。忌将政务微博作为宣传自己、发布政务信息的窗口，宜及时、准确、主动、客观地回应社会、网民关切。
2、建立团队。可参照@平安北京的微博管理模式，从组织内部抽调人员组成团队，以轮值方式对微博进行日常运营，在危机或重大情况下交由专业部门进行解答或跟踪处理；也可指定专人担任微博运营专员，对微博进行日常运营。
3、内容为王。原创内容最佳，可以是（1）本地团的工作和开展的活动预告；（2）本地青年自组织开展的活动预告；（3）热门话题；（4）本地区或本行业的特色内容；（5）本地区的特色美食等等。尽量不报领导动态和领导图片，慎报重大集团活动。
4、表达为王。不可仅仅将微博当作一个新的宣传平台，将原有的宣传思维、话语体系生硬移植到微博上。要转变原有的话语体系，忌官腔官调，宜网言网语；忌高高在上，宜45°仰视；忌自我表扬，宜客观公允；忌刻板八股，宜幽默风趣。要善于运用电脑绘图、动漫、音频、视频等时尚元素来拉近与网民的距离。
5、掌握最佳织博时间。11:00—14:00，发布青年话题；15:30—17:00，发布团工作；20:00—23:00，回复、转发或评论，以下午最好。重要的是织博内容有没有被二次、三次转发。每天应有不少于三条的原创更新才能保有一定的热度。
6、保持热度。（1）原创发布；（2）转发和点评，可侧重转发和点评我省团组织系统的微博；（3）与线下活动的联动；（4）与微博名人、达人良性互动，通过平时在话题上进行互动，逐渐培养价值上的共识、行动上的默契；（5）参与重大话题讨论，新浪、腾讯微博首页每天推荐热门话题，可以积极参与，但作为官微注意自身角色定位，不要走偏；（6）把问题交给粉丝，通过抛出思辨性的问题，强化与网民的互动；（7）合理运用微直播、微访谈、微话题等手段吸引网民关注；（8）周末避免空档，微博上没有双休日，在周末也要织博；（9）与主流媒体长期互动，要与人民网、新华网、新浪福建频道、腾讯大闽网保持密切互动，实现共赢；（10）有问必答，以45°仰视的态度，尊重网友、善待网友、与网友亲切友好沟通交流。

7、应急处置。微博打开了一扇窗，更多是负面评论。网络中负面评价的传播速率远胜正面评价，如果在内容发布过程中不够诚实、不够慎重，可能会造成更大的负面影响。团组织官方微博忌受不了负面评论，宜广泛接受网民监督，对负面评论尤其应当宽容理性，对失实的报道和以讹传讹的谣言予以迅速澄清。微博危机公关一是要避免一切采用对抗性危机公关的策略，只可大事化小，不可鱼死网破。二是要遵循“快报事实、多报进展、慎报原因、少做解释”的原则，达到“快、实、诚”的要求，化危机为转机。
8、领导重视。建立由主要负责人牵头的微博工作领导机制。团的上级领导机关要加强对下级团组织微博建设的培训和督导。
9、难点。（1）转变话语体系，运用“鲜活、生动、有趣”的青少年网络语言。（2）转变沟通习惯，学会与网民进行直接、平等的交流沟通。（3）引导社会观察，包括关注青少年对重大事件和社会现实问题的关切，及时发出正面理性声音，引导青少年形成正确的社会观察。（4）及时解疑释惑，发现涉及共青团组织和本地的网络热点，及时回应关切。
	抄送：团省委机关有关部室、各直属单位、各协（学）会
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