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按照团中央相关通知要求，对照2014年度共青团宣传思想工作考核细则，现将宣传部2014年上半年全团重点工作推进情况汇报如下：

一、“我的中国梦”主题教育实践活动情况

1.“奋斗的青春最美丽”系列分享活动

我们依托五四青年奖章评选和五四青年创业汇创业人物遴选活动，选取青年典型，组织青年典型宣讲团开展“奋斗的青春最美丽”进校园、进企业、进社区（街道）、进乡村系列分享活动。其中省级团委在认真做好团中央分享团走进福建的相关工作的同时，还在五四当天开展了纪念五四运动95周年暨“身边好青年”奋斗青春最美丽青年典型分享会；同时还联合相关单位，组织了包括大学生创业代表、优秀留学归国人员代表等在内的40名青年典型深入基层单位开展28场分享活动，现场参与人数15300多人，通过新媒体参与的人数305914人次。各基层团组织通过遴选、推荐以及“主动报名+组织推荐”的方式组织涵盖机关、学校、企业、农村、部队等不同行业青年典型分享团，抓住“五四”、“六一”等时间节点，走进农村、社区、企业、学校、机关、部队等，开展“美丽厦门我先行，青春奋进中国梦”梦想分享会、“我的中国梦——奋斗的青春最美丽”创业故事分享、“我的中国梦”青年汇、“中国梦•莆田美•青年说”青春故事分享汇等活动67场，现场参与20600人次。截止日前，全省共组织“奋斗的青春最美丽”分享团走基层活动95场，参与35900多人次，影响人数达50多万人次
2.“奋斗的青春最美丽”主题团日活动

我们根据不同时间节点，设置不同活动主题与内容，通过邀请党政领导、专家学者、青少年典型与青少年面对面，采取学习座谈、交流讨论、入团宣誓、参观寻访、故事讲述、征文演讲等形式，积极开展“奋斗的青春最美丽”主题团队日活动。省级团委在五四当天，邀请省委省政府主要领导到大学生创业基地，与大学生青年创业者代表面对面开展活动，亲切座谈。各级团组织通过座谈会、演讲比赛、摄影比赛、微话题讨论、国旗下讲话、主题班队会、微心愿志愿行动、青年干部论坛等各种形式分别开展“奋斗的青春最美丽”、“与人生对话——我的中国梦”、“岗位建功创一流，文明点亮中国梦”、“缅怀革命先烈•弘扬民族精神”等主题团队日活动。截止目前，全省共组织活动3200多场，参与人数23000多人次。

3.“我的中国梦”主题媒体宣传
我们充分借助社会主流媒体宣传平台，积极策划和开展以“我的中国梦”为主题的媒体活动，同时充分发动各级团属网站、微博、论坛、微信、杂志等宣传平台，开设专栏或专版，积极开展主题讨论、活动报道、代表专访等活动。其中，省级团委联合凤凰网福建频道开展“我的中国梦—寻找身边好青年”新媒体活动，开设“我眼中的好青年”、“我为好青年点赞”、“好青年的一天”等栏目，推选和宣传青年典型风采；还依托省级团委微信公众号开辟专栏，推荐青年奋斗典型事迹；在《创业天下》杂志开设专栏，每期推出2-3名青年创业典型，分享创业故事。各基层团委联合当地主流媒体及发动团属媒体，开展了分别与当地媒体联合开展了泉州团市委开展了“我的中国梦”青少年微电影大赛、厦门团市委与《两代人》杂志社合作开辟 “我的青春 我的团” 专栏，以及“青春美•爱相随”、“奋斗的青春最美丽”、“网上祭英烈”、“我为核心观代言”“我的中国梦”等主题新媒体活动。截至目前，全省共青团系统微博共发布37121条，参与转发评论数达到7万多人次，累计阅读量超500万次。

4.特色工作

我们策划举办了“福建跨越发展 青年敢拼会赢”五四青年创业汇，征集涵盖我省历届大学生“创业之星”、“青年创业奖”获奖对象，省级青年企业家协会、青年商会会员代表及我省“银团合作”成果，YBC扶植创业青年等创业项目和创业人物，先后吸引了1.7万多人次前往参观，参与宣传报道的电视、网络、纸质、广播媒体达30多家，百度搜索“福建五四青年创业汇” 找到约13900000个结果。
二、社会主义核心价值观宣传教育
1.“我为核心价值观代言”活动

团省委充分利用新浪和腾讯官方微博发动广大青少年编创“价值观体”，结合自身经历和体会，写下对社会主义核心价值观的理解感悟。截至目前，福建共青团系统微博共发布微博文12951条，累计阅读量超100万次，转发及评论累计4719次。各基层团组织也积极通过组参观活动、制作公益宣传片、制作宣传海报、主题团队日活动、主题新媒体活动等多种形式开展“我为核心价值观代言”活动。累计参与现场活动人数达41912人次，影响覆盖130万人次。
2.选树宣传青少年典型

我们充分结合五四重要时点，积极发动各级团组织开展选树宣传青少年典型活动。省级团委遴选表彰宣传了230个青年典型个人及集体，同时邀请6名大学生创业典型代表与省委领导面对面座谈，邀请6名青年典型在纪念五四运动95周年暨“身边好青年”奋斗青春最美丽青年典型分享会上进行宣讲。联合凤凰网福建频道开展的“身边好青年”推选活动，推出“身边好青年”专题网页，对200多个青年典型个人及集体进行宣传。目前，福建共青团系统微博共发布微博866条微博，累计阅读量35.3万次，转发及评论累计1219次，微信平台发布微信32条，累计阅读量7万次。各基层团组织积极开展“身边好青年”、“道德模范、身边好人、美德少年”评选宣传等活动，累计开展各类评选、推选活动30多场，选树各类青年典型1800多名。
3.开展丰富多彩的主题文化活动

我们联合福建新闻广播，在全省全面铺开大型公益“鲜花送雷锋”活动。通过全省67家市县广播电台，在3月5日当天，将鲜花送给身边的草根活雷锋，表达敬意。并通过微博、微信等多种形式将活动内容向社会大众和网友推送，使雷锋精神具象化、草根化，让广大青少年可亲可敬可学。探索策划实施青少年阅读推进计划，引导青少年传承和弘扬中华民族优秀传统文化，养成崇德向善的良好品行。持续开展“日行一孝，常伴常亲”、“青春光盘”等青少年道德教育实践活动，引领青少年培育和践行基本道德规范及社会主义核心价值观。按照全团部署，积极配合开展青少年微电影大赛活动，目前，省级层面已制作微电影《跳跃吧，青春》等。筹备开展福建省“向上 向善”青少年书法美术大赛，评选的作品将参加团中央开展的青少年书法美术大赛。各地也探索创新开展了“网上祭英烈”、“粽叶飘香”、“争当文明市民”、“争当美德少年”学雷锋，建设爱心校园”、“我是节俭一族——节俭生活从我做起！”、“心中的雷锋”、“倡导绿色消费•抵制过度包装”等各类主题文化活动。截至目前，累计开展30多场主题文化活动，参与人数174200多人次，影响覆盖57万人次。
三、新媒体工作及网络宣传员队伍建设情况

1.建设微阵地。

构建整体微博体系。我们充分发动各级基层团组织，通过新浪微博和腾讯微博平台构建了省、市、县三级团组织微博矩阵和团省委学校部、高校团委、院系团委和班级团支部多级联动的高校微博矩阵，成为开展服务引领青年工作的新阵地。目前，认证的专职团干部微博1102个，以组织名义及工作品牌开设的微博656个，累计粉丝85万人，发布微博信息20万多条，团省委微博账号连续数年被新浪和腾讯评为福建优秀政务机构微博。如2013年福建优秀政务机构微博。福建师范大学总结的“五微五阵地”得到省领导的关注和批示，团中央的高校新媒体现场会也在福建师大召开；构建微信工作平台系统。我们开通了“福建共青团”、“海西新青年”、“共青早读”和“福建省青少年宫协会”等公众微信号，并开发“福建共青团”服务号，注重为团员青年提供点对点的即时性互动性服务信息。目前全省共青团已开通微信公众平台39个。目前我们还联合网龙公司研发出“51up”福建省青少年成才服务平台，已实现pc客户端和app客户端功能，正在进行福州市进行试点推广。
2.建立网络宣传员队伍。

我们面向全省各层级、各领域青少年，按照政治素质好，熟悉网络工作、责任心强等要求，推选和建设共青团网络宣传员队伍（基层战线），总人数达到31841名，做到有名单、能联系、常发声、起作用，其中基层战线：省级宣传员538名，市级宣传员3758名，县级宣传员17103名，共21399名；高校战线：省级宣传员148名，学校团委宣传员8222名，学生组织宣传员270名，校媒宣传员1681名，共10442名。并通过对网络宣传员队伍按类别、层级、地域进行梳理，分别建立QQ工作群95个，方便平时工作交流；并畅通了运用团务领航、QQ工作群等通讯工具及时向各网络宣传员传输工作指令的渠道。
3.发出青年好声音。

我们把握重大时间节点, 策划开展主题新媒体活动，集中传播“青年好声音”。全省共青团系统微博共发布37121条，参与转发评论数达到7万多人次，累计阅读量超500万次。其中“第十二届海峡青年论坛”期间共发布相关主题微博227条，共转发1136次，181万次阅读量。敢于开展尖锐的网络舆情斗争。针对青年关注的热点事件发出评论或倡议，努力破解“正确的不发声”的问题，唤醒“沉默的大多数”。如福建共青团批淘宝“7·7狂欢”，南平团市委“制作“团课：黑魔法防御”长微博，批驳网络造谣、恶意误导现象，引发一大批青年网友强烈共鸣，累计转发1776次，单条阅读量66.8万次。我们还注重舆情监控。及时收集网络舆情，编发《今日热点》、《学生观察》等内部舆情专报，供团省委领导进行决策参考。目前已编发《今日热点》94期，学生观察52期。今年上半年发现并上报团中央的网络舆情3起。

四、特色工作

在积极做好本职工作的基础上，我们围绕积极扩大共青团的社会影响力，结合重点时节和传统节日我们积极整合社会资源，动员社会力量，设计和开展具有一定社会影响的线下线上相结合的特色活动。

我们积极整合社会资源，利用春节这个特殊时间节点，以送毛毯的方式，连续两年组织开展了“青春美 爱相随”春节关爱行动，为孤寡老人、留守儿童、农民工等需要帮助的群体送上共青团组织的温暖的同时我创新工作方式，策划与新闻媒体联动的方式，在倡导公益慈善理念的同时，积极扩大共青团社会影响力。
我们对整体活动进行策划和包装。在活动宣传上，一是邀请奥运冠军、著名电视台主持人、著名爱心企业家等拍摄制作了富含共青团元素的专题形象宣传片，在网络上、团属媒体上进行传播，同时制作了公益广告在福州30个公交站台进行宣传。二是创新与媒体联动方式，与福建电视台综合频道、新闻频道、FM 103.6、东南快报、人民网福建频道、腾讯大闽网、新浪福建、凤凰网福建等10多家媒体联办，邀请他们自行策划并执行本媒体的公益活动方案，并全程参与并记录本次活动，充分借助媒体扩音器的作用扩大了共青团的社会影响力。三是制作策划新闻点。我们利用春运时点，在福州火车站广场，组织40多名青年志愿者开展爱心毛毯的免费发放活动，吸引了众多媒体的报道与宣传。

在活动实施上。采取社会化和组织化动员相结合方式开展。一是组织化动员发动全省23个扶贫开发工作重点县及97所关爱农民工子女示范基地团队组织同步开展关爱行动。二是动员省内有较大影响力的10余家民间公益组织和部分文化机构共同参与该活动，将爱心毛毯派送至农民工、环卫工人、留守儿童及儿童福利院、孤寡老人等需要帮助的群体手中。
活动共免费发放毛毯5万条。新浪及腾讯微博相关活动原创微博700多条，累计阅读量超3万多次，转发及评论累计超1000次，百度搜索活动主题“青春美 爱相随”找到相关结果约178000个，谷歌搜索找到约 94700条结果，
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