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中央电视台科教频道（CCTV-10）
2015“春节季”大型美食文化特别节目《味·道》
　　
一、【节目缘起】为响应十八大“建设美丽中国”重要精神，进一步巩固《味•道》栏目品牌特色，《味•道》将以美食作为窗口，让全国观众领略中华饮食之美，进而感知中国的文化传统和社会变迁，同时也为各参与城市提供一个展示自己独特魅力的优质高端媒体平台，为各城市的软实力建设贡献力量。

《味•道》是中央电视台科教频道(CCTV-10)精心打造的大型美食文化类系列节目，也是科教频道重点推广的品牌节目，节目由“春节季”、 “五一季”、 “中秋季”、 “国庆季”等构成了假日节目特辑。
二、【节目定位】探寻城市美食文化，彰显城市历史底蕴，把握城市精神脉搏，提升城市文化品位，助推城市旅游发展。
三、【节目形态】主持人率领小分队下基层，分赴祖国各地，以寻找美食为切入点，在确保精品纪实的基调上，展开一番与当地美食文化相关的探秘、讲述、访谈、情感互动，向观众展现不同地域的美食特点、民俗风情、人文历史、社会变迁等。由“味”出发，“道”出文化、 “道”出幸福。
四、【节目特色】节目开创了科教频道全新的节目播出模式，锁定每年国庆、春节等黄金节假日期间播出；因此具备制作力量更精良、播出时间更集中、宣传造势更宏大、节目传播更有效等几大特色。

五、【节目影响】《味•道》由央视最顶尖的团队进行创作，2011年首次播出之后，即受到中宣部、广电总局相关领导高度肯定，为宣传博大精深的中华美食文化开辟了一个全新的、受百姓欢迎的平台。自开播以来,便热点不断、且持续升温,已成为吃货圈中超HOT的话题。
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《味道》自开播以来，每季均能超额30%左右完成频道制定的收视目标。节目根据不同节日创作不同主题策划，都能引起观众的高度关注，引起广泛的社会话题讨论。   如：2014春节《味道》收视增幅超过200%，累计收视达1.18%（受众一千万以上），在央视所有特别节目中增幅排名第三位。
	节目名称
	播出频道
	累计收视率
	收视增幅

	《一年又一年》
	央视一套
	1.23%
	增幅超过231%

	《我的中国梦…》
	央视三套
	1.68%
	增幅超过226%

	《味•道》
	央视十套
	1.18%
	增幅超过219%


CTR市场研究 29省网2014.1-2
六、【2015年春节季主题：“妈妈的味道”】——暂定

本档期《味•道》将锁定、追踪最魂牵梦系的“妈妈的味道”。北上，南下，进山，下海......跟着味道调查团的足迹，走进那些各具魅力而又做得一手好菜的“妈妈”们，跟随她们一起为“春节”这个对于中国家庭而言最重要的节日忙碌起来，慢慢、细细体会中国人将“年味”注入心情、将美食注入记忆的过程。同时凸显全国各地喜迎春节的欢欣鼓舞与欢乐心情，紧贴观众春节收视心理，增强可视性、趣味性。

《味•道》2015“春节季” 初步拟定选取7个区域，制作约8集，每个区域累计时长30-50分钟，突出不同地域，不同城市的特色美食，彰显一座城市深厚的历史底蕴，感受一座城市独特的精神气质。

2015春节季播出安排（红色为推算国家法定节日）
	日
	一
	二
	三
	四
	五
	六

	15
	16
	17
	18除夕
	19春节
	20初二
	21初三

	22初四
	23初五
	24初六
	25初七
	26
	27
	28


每集时长50分钟，2月19日—25日连续播出。首播时间为频道晚间黄金档21:45—22:35，重播时间为午间档12:45—13:35。

七、【费用说明】节目部分制作费、人员差旅费、嘉宾酬劳，由地方承担。

                                  中央电视台科教频道
                                       《味•道》节目推广部
                                        2014年7月30日

附件一：

CCTV-10《味·道》合作备忘录

拍摄地负责事宜：

结合当地宣传策划诉求申报选题

  （提供文字及图片，含特色美食食材4-5种、民俗风情、人文历史、自然地理）

2、为本节目的拍摄制作工作提供相关的资料、信息和视频
3、本节目导演及摄制组当地考察、撰稿，负责食宿车辆等费用
4、组织实施宣传的线路、美食、食材的选择
5、邀请当地的资深美食专家及美食爱好者2-3名协同摄制组工作

  （美食家、美食爱好者等与主持人组建“味道调差团”）
6、提供人力和物力的支持摄制组工作的食宿﹑机场接送及摄制组往返费用
节目组负责事宜：

依据提供的资料审核选题，通过后初定选题，申请制订拍摄行程
2、负责本节目的前期策划、撰稿

3、负责摄制组人员的协调调度（5-10人）

4、负责美食、食材等现场拍摄录制及外景拍摄工作

5、负责节本目素材整理后期编辑、制作（按照精品节目要求制作）
6、编辑完成后审片，负责完成本节目在CCTV-10播放的协调与实施工作

7、提前一周将节目的播出时间通知当地
《味道》录制时间安排如下：

1、导演及编导来拍摄地与相关领导共同研讨、策划、落实拍摄方案（约10天）

2、邀请嘉宾及组建“味道调差团”班底人员（约3天）
3、节目组摄制组人到达拍摄地及拍摄准备（约3天）

4、在拍摄地的拍摄时间（约10天）

5、后期编辑制作、审核（约20天）

 节目从撰稿到电视成片，所需时间共约45天左右。

备注：具体明细以合同为准。因此，贵地若有合作意向，敬请尽快回复！

附件二：

中央电视台科教频道（CCTV-10）
相关介绍

教育伴随终生   科学改变生活   文化影响世界
媒体提升我们的价值   中央电视台科教频道

一、CCTV-10是中央电视台品质的代表：
频道定位：文化品位、 教育品格、 科学品质。
频道特点：以文化影响社会,  打开认识世界,  了解世界的窗口。
二、数据看10套：
●全国入户率82.6%，排名全国第4。
●“最具文化品质”的频道，排名第2位。
●广告播出满意度排名第3。
●频道综合满意度高，稳居全国卫星频道第4位，是央视强势频道之一。
三、科教频道聚集影响力人群：
●相较于其他电视媒体，CCTV-10汇集更多社会精英人群，他们受过高等教育，拥有较高的社会地位，经济实力丰厚。
●这类人群是标准的“三高”人群，是社会意见领袖！
●这类人群和旅游消费群体高度吻合。
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