2011年上海对外贸易学院暑假社会实践活动之
关于上海市蔬菜“农超对接模式”实施现状研究
【设计理念】
2009年6月19日商务部、财政部、农业部联合下发了《关于开展农超对接试点工作的通知》,在“十二五”规划的开局之年2011年， “农超对接”又一次成为影响民生的主要话题。

目前，上海市蔬菜的销售渠道主要有农超对接渠道、批发市场----零售菜场渠道两种形式，同时辅之以社区中的蔬菜店渠道。上海本地的种植户也会采取直接销售的方式，但是总体销量较少。基于此，本课题以农超对接渠道和批发市场----零售菜场渠道为研究重点，通过对两种蔬菜销售模式的调研，以及上海不同地区对农超对接的推行情况，用我们大学生的能力分析种植、运输、加工生产到配送直至零售商最后被消费者购买的全过程，从而找出上海农超对接的现状及存在的问题，为政府正确而有效的决策提供客观资料和切实措施。
【活动内容】
1. 问卷设计，进行问卷调查。问卷一目标人群为普通市民和农民，将在做访谈的各大超市以及其周边菜场发放，超市约8-12家，菜场4家，每个地点发放40份，共计发放480-640份；问卷二目标人群为农民，调查对象为江桥蔬菜批发市场未参与弄超对接的农民和春鸣蔬菜农民合作社参与农超对接的农民各发放100份。

2. 走访春鸣农民合作社。对相关人员进行访谈，了解农民对于销售自己蔬菜所遇到的困难,从生活开销等方面并向基地负责人了解基地蔬菜流向及所存在突出问题，并了解农超对接前后对农民的生活影响、政府的扶持、农超对接过程中与超市合作存在的矛盾。

3. 走访各个超市及周围蔬菜市场。走访上海各个超市，对销售环境、购买者、菜品等进行观察，并采访负责人。访问的超市分别为乐购镇宁店、乐购延吉中路店、乐购大华店、乐购松江店以及这四个乐购店附近的2-3家大型超市。调查的超市周围的4家菜场。对销售环境、购买者、菜品等进行观察，并比较菜场和超市的不同蔬菜价格，主要调查在乐购超市所销售的“农超对接”的9种蔬菜品种。

4. 走访上海江桥批发市场。上海江桥批发市场是上海大部分蔬菜的来源，故其负责人对于上海整个销售情况会有清晰了解。并向农民发放问卷二深入调查，着重调查政府对于批发市场的扶持；批发、商农户的准入资格及收费标准、农超对接对于农贸市场蔬菜销售的影响。
【开展情况】
7月11日活动小组赴乐购超市，为了整体了解乐购超市蔬菜销售情况及与农民合作社合作的一些细节，我们寻找生鲜科负责人张科长，经过一番详谈，我们对于超市与合作社的农超对接有了一定的了解，为后续的调查奠定了基础。
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7月13日，活动小组抵达了青龙镇春鸣合作社，
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张经理毫无保留地谈话，基地的实地考察，春鸣合作社的详细了解，农超合作的分析。

【亮点特色】

“农超对接”实施的意义在于，以专业化、系统化、规模化的组织形式，实现农产品的产销对接，从而让郊区的蔬菜直接进入消费者的菜篮子。由于减少了中间的流通环节，它在降低流通成本、确保农民收入增加的同时，又能够起到平抑物价、惠及民生的作用。
本项目主要研究上海蔬菜“农超对接模式”中的价格因素、其他蔬菜流通渠道的影响、农超对接的覆盖规模、蔬菜的生鲜特性、信息的不对称等各方面存在的问题，为农超对接在日后的推行提供了相对客观的第一手资料，努力寻求农产品流通体制改革的突破口和运行效率高的农产品营销网络，也为政府的政策提出、超市的策略制定、农民的生计生活提出一些切实有效的措施。充分体现当代大学生强烈的社会责任感。
