          光泽原生态食品示范县—“双华”品牌崛起之路

        福建习树园食品商贸有限公司董事长：吴素华专访

	姓  名
	王素华
	性   别
	女
	民    族
	汉

	出生年月
	1970.1.24
	文化程度
	高中
	政治面貌
	团员

	工作单位及职务
	光泽县双华生态养殖专业合作社   总经理

福建习树园食品商贸有限公司     董事总经理



	联系电话
	18084705393

18605071986
	QQ
	

	微博
	
	微信
	

	获奖情况
	2006年9月，创立双华养殖产业链基地，带动止马，李坊等三个乡镇的农户致富之路。

2011年，双华获得闽北知名商标。并带领当地农场品走品牌路线，把产品售到福州，厦门，泉州等城市。产品获得良好的口碑。

2013年4月3日，爱心营销助推双华品牌崛起，双华品牌走进福利院，为老人，儿童显双华爱心蛋，爱心早餐工程系统。受到社会好评及良好口碑营销品牌。

2013年4月13日，双华品牌捐赠价值两万元原生态食品助力残联协会，引导当地社会企业走品牌路线，企业走自主品牌，献爱心公益活动。获得政府及社会好评。

2013年，双华品牌联手厦门凯启智扬营销策划有限公司总经理，对双华品牌进行全面整合与包装，把蛋类进行分化：虫子蛋，月子蛋，初生蛋，绿壳蛋，鸭蛋，土特产系类全面整合，原生态系列蔬菜。对品牌全面整合与全方位策划，助推品牌崛起的线路奠定了基础。改变企业，从改变产品包装，塑造品牌形象，增加产品品类化，塑造终端形象系统。从SI系统打造开始，把当地品牌推向区域化品牌，再逐步走向全国性品牌。从自身 拥有的渠道到借力外围渠道，全面营销整合行业资源。全面破解品牌崛起之道。



	先进事迹
	2014年2月，福建习树园食品商贸有限公司，进驻福州市金山大道丽景天城；成立品牌营销中心，为双华品牌进入福州市场，泉州，厦门乃至省外市场奠定品牌路线第一步。

2014年3月，福建习树园食品商贸有限公司，计划投资上百万元规划，为推动杉关旅游城市的示范镇发展，主动提交生态黄花菜种植项目提案。到当地镇上报备，及农业生态的发展。为当地增加一道风景线。

2014年4月，福建习树园食品商贸有限公司计划于福州开业，同时间把当地品牌：野小蜂蜂蜜品类品牌，水仙茶叶，德顺酒业品牌，海鲜菇品牌，中方润铁皮石斛，杭川米酒，本地红菇，鲜木耳，茶树菇等当地农产品全品类知名品牌链接到福州习树园商贸有限公司。作为一个品牌传播的平台，把当地更多的品牌走出来，让在城市生活的都是人，吃的健康，吃的放心，一切尽在原生态滋味。同时启航2014年品牌连锁之路。为光泽生态食品城示范县打下良好的平台基础，塑造当地女性企业家成为模范人物。重新塑造2013年5月10日，闽北日报报道的：“谁说女子不如男”的广告诉求形象。

品牌崛起方式一：俗话说：”企业创品牌，怕走暗路。当下企业，创品牌，要借助外脑，助力品牌崛起知道，品牌崛起方式：要走出去，引进来。要善于借力外脑，驱动品牌营销全渠道模式。这样可以加强企业与企业间的合作，形成企业互动圈，放大自主品牌效果。加快品牌渠道建设的力量与公司团队管理的经营形态。

品牌崛起方式二：产品+渠道+品牌构建品牌实心球体系，没有时间差整合一个品牌。双华产品经过8年的沉淀，产品纯正原生态，原滋原味，必须通过渠道+媒体传播的力量+品牌包装形象的塑造提升。让品牌实心球三驾马车同时驱动模式。让更多的消费终端用户第一时间想到该产品品牌。品牌崛起方式三：为福建光泽生态示范县第一品牌而推广。实现原生态版块效应而战。打生态品牌，实现美好”光泽梦。让光泽走出去。更多人知道光泽当地品牌。品牌走出去实现新的渠道之路。要致富，走品牌之路，创品牌，从改变企业，创新产品，形象塑造，品牌实心球的平台搭建等，没有时间差整合一个品牌。

2013年12月，为原生态食品而战，为冠军品牌而生，引入厦门凯启智扬营销策划有限公司总经理下达基地考察，经过两个月品牌包装与塑造，双华虫子蛋进行分化与包装新品类：月子蛋，初生蛋，鸭蛋，绿壳蛋；并酝酿习树园土特产，原生态蔬菜，原生态水果等全系列产品，全面导入到品牌连锁店。


