附件1：
共青团新媒体工作开展情况
设区市团委：______厦门团市委____________                       联系人：___孙莉_______    联系电话：___0592-2075292____
	项 目
	名  称
	开通（开展）
时间
	概  述（100字以内）
	影响覆盖青年情况

	网站建设
	设区市团委工作网站或青年网站建设情况
	厦门市青年阳光网
	2007年
	该网站主要功能：一是面向社会，宣传共青团及青年工作，发动青年参与相关活动项目；二是面向下属团组织，上传下达，部署工作、上报信息、交流工作经验，进行工作理论研究探讨。
	日均访问量： 2000

	
	
	
	
	
	独立IP数：1


该网站是我市各级少先队组织、辅导员老师、少先队员的交流平台，重点面向这3个群体设计了各具特色的交流窗口。网站页面生动活泼、富有少年儿童特点；内容丰富，充分展现少先队文化；文件资料齐全，便于工作开展。

	
	日均访问量：1500

	
	
	
	
	
	独立IP数：1

	手机报平台
	设区市团委主办的手机报
	
	
	
	覆盖人数： 

	
	
	
	
	
	手机报发送频率：

	
	
	
	
	
	今年以来截至5月底累计发送量：

	
	县级团委手机报
	县级手机报或手机短信群发平台数量：______0______个；占地市级地区比例：___0___%;覆盖青年总数：_______0______

	微博
	微博开通情况（具体请填报下表）

	
	设区市团委微博活动和话题讨论
	活动（话题）

名称
	开展

时间
	基本情况简介
	参与人数
	转发量

	
	
	2012厦门国际马拉松青年志愿者招募活动
	2012.1
	
	    2500
	6000

	
	
	2012厦门市春运志愿者招募活动
	2012.1
	
	    3000
	5000

	
	
	2012“书写爱”关爱来厦务工人员子女读书劝募活动
	2012.3
	
	     200
	3000

	
	
	2012“在最美的地方，在志愿服务中相遇”活动
	2012.6
	
	  活动进行中
	活动

进行中

	
	本区域内微博话题讨论
	县级以上团的领导机关开展微博话题讨论情况（包括话题讨论总数、话题内容、青年参与情况等内容）：

	新媒体活动
	设区市团委组织开展新媒体活动
（前述微博活动除外）
	活动名称
	活动简介
	影响覆盖青年情况

	
	
	厦门共青团关爱农民工子女志愿服务行动
	厦门共青团关爱农民工子女志愿服务行动自2010年5月实施以来，围绕着“学业辅导、亲情陪伴、感受城市、自护教育、爱心捐助”等五项内容，持续开展相关志愿服务活动。各级团组织、青年志愿者组织通过多种形式的活动服务结对的农民工子女，通过微博、报刊等不同媒体的广泛宣传，关爱活动获得了各级组织与广大志愿者的踊跃参与。
	截止目前全市已结对农民工子女35000余名、结对学校59所。

	
	
	
	
	

	
	县级团委开展的主要新媒体活动（前述微博活动除外）
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	设区市团委指导基层小型化、分散化、社区化新媒体阵地建设情况
	指导基层工作情况：

	
	设区市内小型化、分散化、社区化新媒体阵地建设成效：



附件2：
设区市级团组织文化工作各项目标任务推进情况（截至8月31日）
设区市团委：厦门团市委______________                               联系人：_孙莉__________    联系电话：_0592-2075292_____
	项 目
	类别
	名  称
	简  介（200字以内）
	合作方式
	影响覆盖青年情况

	电视栏目合作
	/
	
	
	
	播出频率：
	收视情况：

	
	/
	
	
	
	播出频率：
	收视情况：

	独立或联合社会力量创作青少年文化产品

	动漫
	
	
	
	播出情况（或网络点击量）：

	
	影视
	
	
	
	播出情况（或网络点击量）：

	
	歌曲
	
	
	
	传播情况（或网络下载量）：

	
	图书
	《小屁孩撒欢计》
	《小屁孩撒欢计》是一本讲述超级奶爸与六个小屁孩的故事，文字活泼生动，童趣十足，教育意义深刻。
	作者：吴吉堂，

电话：13606079785
	图书印数（册）：3500册

	
	游戏
	
	
	
	游戏发行和使用情况：

	
	其他
	儿童音乐剧《飞扬的队歌》
	作为少先队题材大型现代儿童音乐剧《飞扬的队歌》：该剧由厦门团市委、市少工委、市青少年宫共同创作、编排，以厦门作为少先队队歌发源地的光荣历史为背景，通过描述现代都市里的少先队员小海穿越时空回到1958年“八·二三”炮战前线，最后成长为一名合格少先队员的故事，向广大少年儿童传达作为一名少先队员的责任与光荣，让小观众们在生动的剧情中领悟队歌的精神，接受心灵的洗礼。
该剧定位为少年儿童喜欢的主旋律作品，融合了现代童话元素与英雄小八路历史故事，配以少年儿童喜闻乐见的动听音乐、动感舞蹈、变幻舞台和精心设计的场上场下激情互动环节，使本剧更加贴近当代少年儿童的生活和审美情趣。
	
	《飞扬的队歌》自2009年10月13日在厦门人民会堂进行首场演出至今已成功公演了12场，团中央书记处书记、全国少工委主任罗梅，福建省委常委、厦门市委书记于伟国先后观看了该剧并给予了充分肯定，我市万余名少先队员以及华东六省一市的500多名少儿工作者在观看了该剧后给予了广泛好评。

目前，该剧已经培养了四批共300多名优秀的少先队员小演员。

	面向社会征集并向青少年推荐的文化产品
	推介名录
	动漫
	
	
	
	播出情况（或网络点击量）：

	
	
	影视
	
	
	
	播出情况（或网络点击量）：

	
	
	歌曲
	
	
	
	传播情况（或网络下载量）：

	
	
	图书
	
	
	
	图书印数（册）：

	
	
	游戏
	
	
	
	

	
	推介途径和

效果
	

	青年文化活动
	设区市团委组织开展文化 活动情况
	
	
	
	直接参加：
	影响覆盖：


注： 1．如某类别有多项内容填写，可自行增加列表行数；
2．如文化产品为自主创作、文化活动为自行开展，请在“合作方”一栏注明。
附件3：
设区市级团委运用新媒体和文化手段开展工作有亮点的突破（截至8月31日）
	地区
	项目类别
	项目名称
	开展时间
	工作简介（200字以内）
	影响覆盖
青年情况
	备注

	_厦门__市

	网站建设
	厦门市青年阳光网
	2007年
	该网站主要功能：一是面向社会，宣传共青团及青年工作，发动青年参与相关活动项目；二是面向下属团组织，上传下达，部署工作、上报信息、交流工作经验，进行工作理论研究探讨。
	日均访问量： 2000
	


该网站是我市各级少先队组织、辅导员老师、少先队员的交流平台，重点面向这3个群体设计了各具特色的交流窗口。网站页面生动活泼、富有少年儿童特点；内容丰富，充分展现少先队文化；文件资料齐全，便于工作开展。

	
	日均访问量： 1500
	

	
	微博应用
	2012厦门国际马拉松青年志愿者招募活动
	2012年1月
	通过微博发起招募信息，组织志愿者参与马拉松安保工作。
	2500名青年参与活动
	

	
	微博应用
	2012厦门市春运志愿者招募活动
	2012年1月
	通过微博发起招募信息，组织志愿者参与春运志愿服务行动。
	3000名青年参与活动
	

	
	微博应用
	2012“书写爱”关爱来厦务工人员子女读书劝募活动
	2012年3月
	通过微博发起招募信息，宣传引导社会爱心人士参与现场活动。
	 200名青年参与活动
	

	
	微博应用
	2012“在最美的地方，在志愿服务中相遇”活动
	2012年6月
	通过微博链接厦门市志愿者联合网网站，告知活动方案及参与方式，吸引广大青年参与服务景区环保行动。
	 150名青年参与活动
	

	
	新媒体活动
	厦门共青团关爱农民工子女志愿服务行动
	2010年5月至今
	厦门共青团关爱农民工子女志愿服务行动自2010年5月实施以来，围绕着“学业辅导、亲情陪伴、感受城市、自护教育、爱心捐助”等五项内容，持续开展相关志愿服务活动。各级团组织、青年志愿者组织通过多种形式的活动服务结对的农民工子女，通过微博、报刊等不同媒体的广泛宣传，关爱活动获得了各级组织与广大志愿者的踊跃参与。
	截止目前全市已结对农民工子女35000余名、结对学校59所。
	

	
	
	
	
	
	
	


注：1．此表可自行增加列表行数；
2．项目类别主要包括：网站建设、手机报平台、微博应用、新媒体活动、新媒体阵地建设、电视栏目合作、文化产品创作、文化产品推介和文化活动、其他等10类）。

附件4：
县级团委借助新媒体和文化手段开展工作的活动项目（截至8月31日）
	地区
	项目类别
	项目名称
	开展时间
	工作简介（200字以内）
	影响覆盖
青年情况
	备注

	__思明__区
	其他（志愿者活动）
	“雨润弱苗”帮扶活动
	全年
	思明团区委走访慰问了“雨润弱苗”帮扶项目的20名孤困儿童家庭，为孩子送去助学金和慰问品。团区委将与受助对象进行为期一年的结对帮扶。除经济资助、关心慰问外，团区委还依据孩子的实际困难进行针对性的帮助，如组织志愿者提供课业辅导、组织夏令营等。
	20人
	

	
	其他（志愿者活动）
	青年志愿者文明宣导
	8月
	思明团区委组织近800人次青年志愿者，在重点区域和路段开展卫生劝导、违章劝导、道路引导等创建全国文明城市文明宣导活动，展示了思明青年良好的精神风貌。
	800人次
	

	
	文化产品推介和文化

活动
	博饼文化进

社区公益活动
	8月-9月
	活动旨在让年轻人了解博饼文化“团结、拼搏、和谐、平等”的内涵精髓，将在10个街道社区巡回展开，每站将有200名困难群众参与博饼。
	5000人
	

	
	微博运用
	青年交友联谊活动
	8月23日
	由思明团区委等多单位共同举办的七夕交友相亲会共有近500名单身青年男女通过微博、QQ群等方式报名参加。
	500人
	

	_湖里_ 区
	微博应用
	厦门湖里团区委
	2011.11至今
	将日常开展活动即时发至微博，以新兴、简便的网络平台展现丰富多彩的共青团工作，与青年粉丝积极互动，密切青年发展需求，关注青年发展动态。
	144 
	

	
	文化活动
	元宵民俗文化节
	2.4
	2月4日至5日，团区委组织111名青年学生志愿者服务2012年第二届“中华情”海峡两岸民间艺术嘉年华暨第八届元宵民俗文化节
	111
	

	
	网站建设
	湖里青年网
	09年至今
	将日常开展活动即时上传，展现丰富多彩的共青团工作，关注青年发展需求与发展动态。
	上千名
	

	_集美_ 区
	微博应用
	集美青年阳光在线
	2011年至今
	团区委各项工作、活动开展前后通过微博平台进行宣传发动及活动报道。
	
	

	
	电视栏目合作
	“暖迎新春·和谐集美”外来务工青年新春同乐会
	2009年至今
	每年元旦前后携手FM909厦门音乐广播，通过文艺表演、互动游戏、赠送主持人签名台历等小礼品等形式与辖区外来务工青年喜迎新年，为他们送去区委区政府的慰问，激励他们为集美的发展奋斗。
	
	

	__海沧_区
	网络应用
	网站建设
	预计9月中下旬
	站在筹建中，预计9月中下旬正式上线
	
	

	
	网络应用
	微博运用
	2012年4月
	开通新浪“@共青团厦门海沧”微博
	粉丝数181人
	

	
	手机短信平台
	青春在线
	2012年
	打造青春在线、区情直通车短信平台，第一时间把会议主要精神、领导重要讲话传达给各个团组织学习贯彻。
	发送了15000余条短信
	

	__同安_区
	网站建设、
	同安团区委网站
	全年
	同安团区委在区政府网设置同安团区委网页，增加了浏览人数，把团区委的活动、文件等及时发布给广大青年团员
	4万多
	

	
	微博应用
	同安新青年微博
	全年
	团区委开设了新青年微博，关注倾听青年心声，帮助青年解决实际问题
	5万多
	

	__翔安_区
	手机报平台
	短信提醒
	2012年至今
	通过短信息通知各基层团组织负责人把与团有关的信息及时发送到团区委汇集，集中上报
	各基层团组织
	


注：1．此表可自行增加列表行数；
2．项目类别主要包括：网站建设、手机报平台、微博应用、新媒体活动、新媒体阵地建设、电视栏目合作、文化产品创作、文化产品推介和文化活动、其他等10类）。
8

