“一团一品一特色”网络投票 青年朋友来点“赞”

案例名称：第四届“一团一品一特色”基层团建以奖代补活动网络投票

主办单位：共青团厦门市委员会

所属类别：正面宣传

基本做法

好项目落根好平台。“一团一品一特色”基层团建以奖代补活动是厦门团市委持续多年面向全市基层团组织开展的品牌特色工作的评选和展示活动，2014年首次在共青团微信公众平台“青春厦门”推出微信投票活动，通过官方微博、微信宣传，广泛发动青年群体投票选出“团味浓、特色明、影响大”的品牌项目，用好项目带动微信平台人气，打造具有影响力的新媒体平台。

好平台宣传展示好项目。升级官方微信“青春厦门”，变订阅号为服务号，拓展网上服务广大青年的平台，特别开辟“一团一品一特色”投票专区，手机即可实现投票功能，提升青年参与活动积极性。充分发挥共青团网络新媒体平台作用。活动启动前，通过官微、“青春厦门”微信两大平台，发起活动宣传攻势，将投票链接及方式及时推送出去，扩大活动的影响力，提高参与面。

主要成效

“一团一品一特色”活动评选，是基层团组织开展的具有共青团特色、团员青年参与度和认同度高、紧贴党政中心的工作品牌。第四届活动启动以来，我们将征集到的68个项目介绍和图片加以编辑整理，发布到官微投票区供大家参阅，并首次开通微信投票渠道，进一步体现了评选活动的公开化和透明度，扩大该活动在团员青年中的参与度和知晓面。截至目前，厦门共青团官方微博“一团一品一特色”置顶宣传微博转发评论数百条，“青春厦门”官方微信新注册粉丝8730名，共收到投票11639票。
经验启示

    1、好项目与好平台相得益彰，产生倍增效应。升级官微并开通活动投票专区是新媒体运用的一次大胆的革新和尝试，受到广大团员青年的热烈欢迎，也为今后开展此类活动提供了很好的借鉴。
2、新媒体工作需要必要的策划和包装，线上线下互动才能形成声势。要在设计上下功夫，要让青年拥有进入共青团新媒体的切入点和关注点。

3、建设和培育一支能够适应新媒体时代青年群众工作要求的共青团网络宣传员队伍是打造共青团自媒体阵地的关键所在。

4、要打通不同新媒体之间的壁垒，微信和微博要进行有效互动。

