
学校共青团工作2014年度评估考核（通报）项目表
单位：（盖章）填表时间：上海对外经贸大学团委
	考核项目
	一级指标
	二级指标
	推进情况
（省级团委填写，如填不下，可另附页）

	共青团宣传思想工作
	“奋斗的青春最美丽”

校园分享活动
	活动开展场次
	思行讲坛、青年创业沙龙、自强之星年度人物风采展示会、青年讲述和思辨活动、青年志愿者项目分享会等共计13场

	
	
	参与人数
	4500

	
	
	场次数与本地区高校数的比例
	/

	
	“与信仰对话”

主题教育实践活动
	活动开展场次
	2

	
	
	覆盖人数
	700

	
	
	场次数与本地区高校数的比例
	/

	
	学习习近平总书记系列重要讲话
	活动开展方式
	召开团委书记例会、学生干部骨干会议，同时针对大一、大二年级，通过团日活动，班会形式学习领会系列讲话精神

	
	
	活动开展数量
	160

	
	
	覆盖人数
	5000

	
	社会主义核心

价值观宣传教育
	“我为核心价值观代言”活动开展情况（包括参与团中央学校部集中开展活动的积极程度、人数等）
	在团委官方微博置顶“我为核心价值观代言”活动并发动各级团学组织参与，共500余人次学生参与。

	
	
	团委开展的特色活动情况
	开展“寻找最美代言人”活动，结合“校园道德模范”评选推广社会主义核心价值观教育。拍摄社会主义核心价值观宣传视频、微电影等。调研全校师生对社会主义核心价值观的看法及认同度。创作“贸大学子的社会主义核心价值观”系列摄影作品。征集社会主义核心价值观书画作品。

	
	网络宣传员队伍

建设
	网络宣传员与本地高校学生数比例
	我校共有网络宣传员575名，其中骨干数量为30人。

	
	
	联系平台建设情况（包括是否建立、覆盖人数等内容）
	建立了校、院、班级三级信息员联系平台，基本覆盖全校学生。

	
	
	培训情况（包括培训次数、覆盖人数等）
	我校今年开展了两次关于网络宣传的专题培训，共有79人参加。

	
	
	网络宣传员日常信息转发情况、工作活跃度
	我校构建了快速有效的响应动员体系，日常转发及时有效。 

	
	
	集中发声行动的完成情况（包括响应速度、参与人数等）
	积极响应上级单位各项动员任务，响应迅速，基本覆盖所有网络宣传员。

	
	
	网络宣传内容开发情况（包括网络段子、视频、动漫等内容的开发数量、传播范围等）
	我校网宣队伍原创手绘漫画《少年侦探团的外经贸揭秘》对校园文化景观进行解读，原创社会实践漫画连载“小知和小行”，原创视频数量120件，原创宣传内容均通过校园电子屏幕及新媒体平台推送，传播范围基本覆盖全体学生。

	
	新媒体工作
	关注学校部腾讯和新浪官方微博的情况（包括粉丝数、转发学校部官方微博信息的数量等）
	我校关注学校部腾讯、新浪微博的粉丝数约为575 人。

	
	
	省、高校、团支部三级微博的粉丝数、影响力、原创微博数、评论数、转发数、线上活动开展情况以及占本地区高校学生数量的相应比例
	校级微博官方平台粉丝数约为16199人，发布微博共计7875条，校学生会微博平台入选新浪校园微博名人堂。全校的8个二级团组织均有至少一个实时更新的微信公众平台、团学微博账号，共有粉丝约10100人。通过团日活动，鼓励班级、年级团支部、团总支建立微博账号，做到信息的实时更新，各团支部青年多加关注各次活动微博并积极评论和转发。

	
	
	省级团委学校部和本地区各高校团委建立微信平台的情况
	校级微信官方平台粉丝数约为10725人，结合重大事件和时间节点适时推出不同专题栏目；为学生提供查空教室、晨跑、成绩、选课等28项信息服务功能；同时打造了《思源志》等微刊物创建网络精神家园；组建一支校园文化摄影队伍“SUIBE摄技”，通过新媒体平台扩散校园美图及核心价值观等宣传元素。共计推送多图文信息540余条。

	
	
	省级团委学校部、本地区各高校团委在校园APP开发、应用等方面情况
	/

	
	
	本地区有关单位开展“团学工作网络新媒体战略转型”创新试点工作的情况
	/

	
	加分指标
	

	
	减分指标
	

	促进青年创业就业工作
	2014年“创青春”全国大学生创业大赛
	省内组织工作情况（省参赛高校数、参赛项目数、参赛高校比例、参赛学生比例、项目发明专利数、省级厅局单位参与主办和支持情况、相关领导参与情况、全国组委会开展的相关培训参与情况）
	58项校内项目参赛

	
	
	宣传工作情况（是否有学校部、省级简报及简报数量、省内主媒体宣传报道情况）
	校团委网站针对赛事初赛、复赛和决赛等阶段有相关新闻媒体报道，学校官网针对市级竞赛和全国赛获奖情况有新闻媒体报道。

	
	
	创业扶持情况（是否建立大学生创业基金及基金实际支持数额、争取社会资源对创业软硬件条件的支持措施及成效、参赛项目孵化落地数量及比例）、创业政策机制建设
	大学生创业基金共计1200万（其中创业教育200万，创业孵化资助1000万。）校内有800平米创业中心，并与长宁区众泉孵化基地合作进行企业孵化。校内形成创业教育、创业实践和创业孵化三位一体的创业教育与实践模式。

	
	KAB创业教育项目
	平台建设情况（设立推广办公室高校数、KAB基地数、KAB俱乐部数、KAB俱乐部受表彰情况）
	暂无

	
	
	师资建设情况（新增高级培训师、培训师、讲师数量）
	KAB讲师共计7位

	
	
	创业教育开展情况（创业教育纳入教学计划高校数及占比、创业教育课时数、覆盖学生数及占比）
	开设KAB选修课两个班级，小班教学，一学期36个课时，已经开设一个学年，共计120名学生选修KAB课程。

	
	百万青年创业计划
	参与情况（参与高校数及占比、参与学生数及占比）
	上海如心文化传播有限公司——聚兼职APP

	
	
	工作成效（实体创业团队数量）
	

	
	加分指标
	

	
	减分指标
	

	青年马克思主义者培养工程
	对本地高校大学生骨干培养工作的督导和指导情况
	开展大学生骨干培养工作的高校数量及占本地高校总数的比例
	

	
	
	各高校年度培养总人数及占本地大学生总数的比例
	1200余人次

	
	工作深化和创新情况
	培养课程和内容的优化情况、创新培养方式和载体、健全政策机制和保障、对学员进行选拔和跟踪培养的情况
	先后举办学生领袖培训班、基层团训班、新生干部上岗培训班、社长培训班、彩虹训练营等，共培训各类学生骨干近1200余人次。

	
	加分指标
	

	
	减分指标
	


	学校共青团创新试点工作
	创新试点项目报送情况,是否及时报送，报送方案是否完整
	/

	
	项目实施后，是否有具体的推动举措，如开展培训会、研讨会、座谈会等
	/

	
	各试点项目的中期进展情况，有何初步成效，有无进行中期评估
	/

	
	加分项：创新成果显著，获得主要领导的重要批示，有媒体的相关报道
	/

	大学生“走下网络、走出宿舍、走向操场”主题群众性课外体育锻炼活动
	省级团委、高校发文情况，高校有关活动材料上报情况，线上线下宣传情况及媒体报道情况
	活动宣传到所有学院，利用微信微博新媒体宣传，并积极组织和参与例如体育节、健康跑、六大体育联盟赛事、社团活动月等群众性课外体育锻炼活动，重大活动校园网均有报道。

	
	开展高校数（占比）、覆盖学生数（占比）、开展活动数
	共计74项活动共计覆盖8766人

	
	领导参与情况
	校领导均参与各类体育活动

	团干部配备情况
	省、地市两级团委学校部主要负责人配备是否齐全，专兼职情况
	/

	
	省、地市两级团委学校部人员编制数，配备是否齐全，专兼职情况
	/

	
	各学校团委书记是否按要求配备，是否兼课，兼课课时数
	按要求配备 兼课 18课时

	团干部培训情况
	省级团委面向本地区非“211工程”高校团委书记、各县级教育系统团委书记、新任职中学中职学校团委书记开展培训情况
	/

	
	地市级团委举办辖区内中学（含中职）团委书记年度培训任务完成情况
	/

	《中华全国学生联合会关于加强和改进高校学生会研究生会建设的指导意见》的贯彻落实情况
	对本地区高校贯彻落实《意见》有关要求的督导情况
	校学生会积极组织全体人员学习《意见》，并将精神和要求在2014年度工作中予以加强贯彻落实

	
	本地区高校学生代表大会是否依照规定届次化召开、学生会研究生会主要负责人是否以公开竞争方式经选举产生等方面的落实情况
	学校定期召开学生代表大会。校学生会、校研究生会主要负责人都是通过公开选举产生。


8

