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【网议精选】
“为什么不买iPhone6的理由?心有余而肾不足啊”

“有位网友，把刚刚买的iPhone6放进自己的口袋里一天，拿出来的时候发现它的形状好像改变了..... ”
“怀念乔帮主，库克实在不是乔布斯 ”
“一部iPhone6，只是一个通迅工具而已，连首发资格都没有的全球最大市场——中国。如此歧视中国大陆，却让无数国人为之疯狂，膜拜！造价只需1220元，却被炒到一万多，这将是一个民族脑残的表现，也是一个民族灾难到来的前奏，也将是一个民族的悲哀！”

 “七天长假一下子就结束了，祖国母亲愿不愿意庆祝一下她的农历生日啊。。”

“国庆出游，中国游客素质又是一个话题了，虽然最近几年素质有所提升，但仍避免不了一些不文明陋习，中国的形象什么时候能拯救回来呢”

“七天出游，真是一路顺（du）风（che）。”
国庆长假结束，同学们又要从美好的假期中回归到紧张而又充足的学习生活了，等待着大家的不仅仅有课程和作业，还有大家期待已久的iPhone6 。
【饮水思源，一周热点】
走下神坛的Iphone6？
   iPhone6，2014年10月10日，正式在苹果中国官网开始预订，这意味着无数果粉翘首期待的iPhone6终于要在中国发售了。iPhone6，这样一部万众瞩目的手机，是让苹果继续傲视群雄呢，还是走下神坛呢？
一丶居高不下的失望值
发售后首个周末，iPhone6的销量已经创下苹果新款智能手机的最好成绩，在短短3天时间里就售出1,000万部。可见，苹果的大屏手机虽然姗姗来迟，但仍然受到了市场的热捧。
但后续的反应却不尽如人意了。在微博上，很多达人和意见领袖，都毫不客气的对iPhone6进行了批评，总的来说集中在三个词：“失望”、“密集”、“丑”。iPhone6与iPhone5相比，只是在屏幕大小、屏幕材质和软硬件升级等方面有些“修修补补”，实在是很难称得上有何“惊艳之处”。而苹果手机向大屏幕领域进发，本身就是创新力衰退的表征——它瞄准的只是三星手机的地盘。而更惨的是，iPhone6还深陷“弯曲门”事件，可以轻易被“坐弯”导致iPhone6的质量受到了质疑。小编我也想吐槽一句了，亲，身为一个手机，你也有一颗被“掰弯”的心么？
通过随机访问和小范围访谈，以及搜集交大学子在贴吧、人人、微博上的评论，小编发现交大学子对于iPhone6的到来反响平平，虽不至于批评iPhone6，但也无甚兴趣。小部分同学承认曾想过或者准备入手一台iPhone6，但对于普通学生来说它的价格确实不便宜。大部分同学表示现在的手机用得很习惯，不会为了赶时髦而特地换一台iPhone6，而且很多同学现在用的手机就已经是iphone了，也有少部分同学表示了对于苹果未来发展的担忧。在访谈中，不少同学表示也许苹果的衰落是国产手机崛起的契机，很多国产机比如说小米，小牛，华为荣耀等等性价比很高，对学生来说也是不错的选择。
二丶中国和iPhone6的“孽缘”
   中国作为苹果的最大市场，却不在首发国家之列，这已经足够让人唏嘘，就是这样，也依然阻止不了中国果粉们的热情。还未发售以前，赴港购机热潮、黄牛党事件已层出不穷。
追根究底，中国人对于iphone6的热捧应该是因为在大陆，iPhone已经从原本的手机逐渐变成一个符号，一个财富、荣誉甚至审美、权力的符号。因为苹果最初的设计过于惊艳，令人印象深刻，使得我们已经积累了对苹果的亲近，接受了苹果对我们生活习惯的改造。6代一出，大家已习惯性的做出了“优良”、“高贵”等等的等值判断，而对于手机本身的评测和性价比，很多人也并不是那么在意。
在编者的访谈中，很多现在正在使用苹果产品的同学说到：“乔布斯的苹果时代让我们觉得很惊艳，无论是系统还是外观设计，都让我们看到了不同于当时的电子产品的新的领域。但iphone6出来之后，反而觉得苹果也慢慢和市场上的其他电子产品都差不多了，甚至性能和质量还不如其他的品牌，价格还很贵。对我们学生党来说，iphone6实在没有什么吸引我们的地方，而且一个能被掰弯的手机携带真是很不方便。”
也有很多同学表示，虽然iphone6有种种缺点，但还是很希望能拥有一台的。近来微博上很多转发抽奖的奖品都是iphone6，虽然大家都知道中奖的几率很低，但很多人还是乐呵呵地转发说道：“说不定呢，当一个分母也好。”

    苹果公司在美国和日本这样的市场增长已经趋于停滞，在欧洲和除了中国之外的亚洲市场增长也只有6%，唯一的例外就是中国市场依旧保持着28%的高速增长。难以想象，一旦没有中国土豪用户和土豪运营商们的慷慨解囊，iPhone6将如何收场？
三丶我们和苹果公司的共同拐点
一个不再具备高性价比的苹果，一个丑哭了无数果粉的苹果，一个被广大网名吐槽是乔布斯神话终结的苹果，究竟还能坚持多久呢？“图穷而匕首见”，也许iPhone6的发布，不但不会成为苹果公司最后的救命稻草，而且恰恰是见证苹果衰落的一个拐点时刻。
同样，这个拐点时刻同样也是我们的观念开始转变的时刻。小编在访谈中听到一个同学吐槽iPhone6黄牛党的愚蠢导致了倾家荡产。仔细想想，如果不是苹果后来决定在中国正式发售iPhone6，黄牛党的结局其实未可知。要知道，中国总有不缺钱的土豪愿意花大把的钱买到一个好“形象”。
对我们大学生来说，我们不能去决定那些土豪的砸钱行为，但我们可以决定自身的消费观念。随着移动终端占领越来越重要的地位，手机已经是人们生活的一部分，用户体验和产品性价比越来越重要。作为还没有稳定收入来源的学生，我们应抵制炫机之类无道理的优越感和跟风购机这种扰乱市场的行为。作为交大学生，我们更应该清楚地认识到地位、形象这些名词不应该和炫富搭上关系。当然，不能否认还存在着一些因为喜欢苹果而购机的粉丝行为，但这就像是追星一样，应该在适度的尺度以内。花那么大价钱去追捧一台正在走下神坛的手机，小编自认为有些得不偿失。

理性消费，理性购机，谁都不会希望买回一块自己都用不顺手的砖头吧——哪怕是苹果制造。
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